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Strategien der Vermarktung flr
Nachbarschaftsgeschafte

Anhand zweier Beispiele:

« Nahversorgung auf Kleinflachen in Innenstadten
am Beispiel des Konzeptes ,Frida“

« Nahversorgung auf Kleinflachen im landlichen
Raum am Beispiel des Konzeptes ,Um’s Eck”
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Qualitative Entwicklung des
Lebensmitteleinzelhandels

 Internationalisierung
* Globalisierung

* Vereinheitlichung

« Quantitat vor Qualitat
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...aber auch....

* Regionalisierung

« Geschmacksvielfalt

* Abwechslung, Unterhaltung
* Qualitatsprodukte

« Steigender Serviceanspruch
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Voraussetzungen fiir ein Lebens-
mittelfachgeschaft nach heutigen
Gesichtspunkten:

» Einzugsgebiet von mindestens 5.000 Verbrauchern
+ Verkaufsflache von mindestens 800 bis 1.500 m?
+ Sortimentstiefe von mindestens 8.000 Artikeln

 Aktuell in der Frische

* Ausreichende Anzahl von Parkplatzen vor dem
Geschaft
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Umsatz in Mrd Euro Top 10 bei Food

EDEKA; 24,4
42

Schwarz;

86 % des gesamten Lebensmitteleinzelhandels werden lber
die 10 groften Lebensmittelunternehmen umgesetzt.

Uber die Markant-Gruppe (u.a. Miller, Schlecker, Dohle-
Gruppe, Kaufland, Lekkerland, Rossmann, Tegut, Wal Mart,
Selgros, zuk. Tengelmann etc.) werden ca. 46,9 Mrd Euro
Aullenumsatz realisiert.
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Vertriecbswege des Lebensmittel-Einzelhandels

Vertriebstyp Merkmale Beispiele ‘

SB-Warenhaus « Ab 5.000 m2 VK-Flache
* Meist am Stadtrand
« Ab 15.000 Einwohner in

der Kernortschaft Kaufland
» Hoher Non-Food-Anteil %

Verbrauchermarkt « Zwischen 1.500 und 5.000
m? VK-Flache

* Meist am Stadtrand

« Ab 10.000 Einwohner in
der Kernortschaft

 Hoher Food-Anteil

I ©

BBE Handelsberatung

il ST T

E.SB-HALLE




Vertriecbswege des Lebensmittel-Einzelhandels

Vertriebstyp

Merkmale

Supermarkt

« Zw. 600 m2 bis 1.200 m?
VK-Flache

» Meist in Wohngebieten

« Ab 5.000 Einwohner in der
Kernortschaft

« Hoher Food-Anteil mit
Bedienabteilung

Soft-Discounter

« Zw. 600 m2 bis 1.200 m?
VK-Flache

* Meist am Stadtrand

« Ab 3.500 Einwohner in der
Kernortschaft

« Geringer Artikelstamm

teils mit Bedienabteilung

Beispiele

Korldl

Ihr Discounter mit Frisch- und Markenware
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Vertriecbswege des Lebensmittel-Einzelhandels

Vertriebstyp

Merkmale

Beispiele

Hard-Discounter

« Zw. 600 m2 bis 1.200 m?
VK-Flache

* Meist am Stadtrand

« Ab 5.000 Einwohner in der
Kernortschaft

« Geringe Artikelanzahl,
ohne Bedienabteilung

Nachbarschafts-
laden

« Zw. 100 m2 bis 400 m?
VK-Flache

» Meist in Wohngebieten

« Ab 1.000 Einwohner in der
Kernortschaft

« Hoher Artikelstamm teils
mit Bedienabteilung
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Vertriebswege der Nahversorgung

Vertriebstyp

Merkmale

Moégliche Betreiber

Stationares
Fachgeschaft

« Zw. 100 m2 bis 400 m?
VK-Flache

» Meist in Wohngebieten

« Ab 1.000 Einwohner in der
Kernortschaft

» Hoher Artikelstamm, teilw.
ohne Bedienabteilung

* Privat
+ Genossenschaft

« Gemeinde/éffentlicher
Trager

* Integrationsmarkte

Lebensmittel-
handwerker

« Zw. 50 m2 bis 400 m? VK-
Flache

» Meist in Wohngebieten

« Ab 500 Einwohner in der
Kernortschaft

« Hoher Artikelstamm meist
mit Bedienabteilung

* Fleischereien
+ Backereien
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Vertriebswege der Nahversorgung

Vertriebstyp

Merkmale

Moégliche Betreiber

Mobiler Handel

» Backereiverkaufswagen
» Fleischereiverkaufswagen
« rollender Supermarkt®

* Privat

+ Lebensmittelhand-
werker

Wochenmarkte

* Meist Frischeanbieter

« Dauer; zwischen ¥ Stunde
und 3 Tage

* Fleischereien
+ Backereien

* Direktvermarkter
(sowohl Food als auch
Non-Food)
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Vertriebswege der Nahversorgung

Vertriebstyp Merkmale Mogliche Betreiber
Zustell- » Zustellung direkt nach * Privat (auch Uber E-
Einzelhandel telefonischer Bestellung Commerce)
oder auch uber Fax und . Hi|fsorganisationen
Internet. (auch: Essen auf
Réader, Zustellung tber
Pflegedienst etc.)
Hofladen, « Meist Frischeanbieter, » Landwirte
Bauernladen Landwirte und « Vermarktungsgemein-
Selbsterzeuger schaften
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Hauptursachen des Ruckganges
kleinerer Verkaufsflachen

* (Generationsprobleme
» Fortentwicklung der Vertriebstypen
* Veranderung der Ertrags- und Kostenstruktur

* Veranderung der Einkaufsgewohnheiten der
Verbraucher

* Fehlende Professionalitat
« Verscharfungen der Bedingungen der Grol3handler
« Soziale Meinungsbildung (grof3 = billig)
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Die Zukunft des kleinflachigen
Lebensmitteleinzelhandel liegt Im
komprimierten
Kleinflachenmanagement!
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Moglichkeiten:

Lebensmittel mit Zusatzfunktionen:

»  Postagentur mit Postbank

*  Agentur eines Versandhauses

+ Lotto-Toto

* Party- und Plattenservice

» Lieferservice bis hin zur Angliederung eines mobilen Handels
« Kartenvorverkaufsagentur

« Café-Ecke

* Fotokopier- und Faxdienst

* Internet-Service

« Kommunale Dienstleistungen (Formulardienst etc.)
* Fotothek

« Backofen (Duftmarketing)

* Direktvermarktung

*  Bus-Shuttle

«  Apotheken- und Arztedienst

* Reinigungsannahme

- Etc.
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